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Media System: Intra‐Sector Networks
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Strategic Alliances

The Industry Sector:  Ties Between Media Companies
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The Industry Sector: Theoretical Frameworks
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The Industry Sector: An Example

Media corporations network. Source: Arsenault & Castells, 2008



Inter‐Sector Networks: Industry and Content
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Inter‐Sector Networks: Industry and Content
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Topical Networks
Source: Ognyanova, K.
www.kateto.net

Industry and Content Networks: An Example



Industry and Content Networks: Hyperlink Example

Mapping the hyperlinked environment of French online news. Source: De Maeyer, J. (2010)



Inter‐Sector Networks: Industry and Audience
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Industry and Audience Networks: Hyperlink Example

Mapping the hyperlinked environment of French online news. Source: De Maeyer, J. (2010)



The  Content Sector
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The Content Sector:  An Example

Source: Ognyanova, K. 
www.kateto.net



The Content Sector:  Linked Open Data

Source: Slate News Dots (2010)



The Content Sector:  Framing Theory
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The Content Sector and Framing: An Example

Semantic Framing of  Literacy. Source:  Ognyanova (2010)



Inter‐Sector Networks: Content and Audience

Transfer of attribute relationship salience. Source: Guo & McCombs (2011)
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Inter‐Sector Networks: Content and Industry

Media framing of  stem cell research. Source: Kim (2011)



The  Audience Sector
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The Audience Sector:  Social Networks
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Inter‐Sector Networks: Audience and Industry (MSD)



Inter‐Sector Networks: Audience and Industry (CIT)



News Outlets and Consumers, South LA. 
Source: Ognyanova, K. Data: Metamorphosis.org

Audience and Industry Networks: An Example



Inter‐Sector Networks: Audience and Content (2‐Step)



Inter‐Sector Networks: Audience and Content (Diffusion)



Audience and Content Networks: An Example

MemeTracker (2008) Jure Leskovec, Lars Backstrom and Jon Kleinberg
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